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cijsko tehnologijo. Slogan »vse, kar potrebu-
jem, nosim s seboj« postaja vodilo urbanega
nomadstva, prenosnost pa izziv, na katerega
odgovarja tehnoloska industrija z vedno novi-
mi reSitvami. Ideje za inteligentno obleko so
zrasle iz raziskav nosljivih racunalnikov
(wearable computers), ki poskuSajo preseci
nacin, na katerega se uporablja klasi¢ni racu-
nalnik. Namesto da racunalnik uporabljamo
kot $katlo, bi ga lahko uporabljali kot obleko.
Nosljiv ra¢unalnik je ve¢namenski ra¢unalnik,
ki je oblikovan za svobodne operacije — za na-
loge, ki osvobodijo roke.

Raziskave inteligentnih oblek in nosljive teh-
nologije potekajo Ze kakih dvajset let. Tako
kot internet so tudi moznosti inteligentnih
oblek najprej preizkusali za potrebe vojaske
industrije. Raziskave sta vodili ameriSka
obrambna industrija in ra¢unalniski laborato-
rij tehnoloSkega instituta Massachusetts --
MIT; njihovo delo je bilo primarno vezano na
tehnologijo in ne na komercialne produkte.
Po drugi strani pa tudi v civilni stvarnosti ob-
staja niSa uporabnikov, ki bi jih takSne resitve
zanimale, npr. iz medicinskih razlogov ali pa
za opravljanje dejavnosti v izjemnih razme-
rah.

Oddelek za nosljive racunalnike univerze
Oregon se sicer ne ukvarja z inteligentnimi
oblekami, pa¢ pa raziskuje moznosti, kako bi
nosljiva racunalni$ka tehnologija pomagala
ljudem pri socialnih stikih v vsakdanjih situa-
cija,h kot so srec¢anja na poti v pisarno, v dvi-
galu, v trgovini. Tehnologija torej vstopa v re-
alnost, kjer se ljudje sre¢ujemo z o¢i v o¢i.

Obleka naredi ¢loveka

Inteligentna oblacila so najnovejsa stopnja v
evoluciji t. i. »pametnih« oblek. Do sedaj smo
kot »pametne« poznali obleke iz prilagodlji-
vih umetnih materialov za gibanje na prostem.
Tehnicni potencial spremlja obleko od njene-
ga nastanka. Gledano iz Sirokega zornega ko-
ta je pravzaprav vsaka obleka »pametna«. Da
je skupek ukrojenih delov, Sivov, patentov,
obrob in podlog zapleten in funkcionalno do-
misljen sistem, se lahko prepri¢a marsikateri
laik, ki skuSa zamenjati zadrgo na kavbojkah
ali pa morda le prisiti gumb. Koliko miselnih
operacij je bilo potrebno, preden je ¢lovek za-
snoval mobilni telesni Sotor! Prvotna funkcija
oblacila je bila za$¢ita pred naravo in klimat-
skimi nevSec¢nostmi, kot so mraz, vro¢ina in
padavine. Tako kot orodje ali oprema je tudi
oblacilo predstavljalo pripomocek pri prezi-
vetju v naravi. Tudi danes vcasih re¢emo, da
smo »pametno« obleceni, kadar imamo v mi-
slih hojo v gore ali potovanje, skratka situaci-
je, kjer je naSa najbolj$a prijateljica obleka.
Obleka je podaljSek telesa in mobilno zavetje.
Ze stoletja opravlja za nas naloge, ki sta jih
prej opravljali koZa in votlina. Popolne adap-
tacije telesne temperature na zunanje razmere
danes sami nismo ve¢ sposobni opravljati, saj
je obleka prevzela nekatere telesne funkcije in
nas razvadila.

Vendar pa noben material, naraven ali ume-
ten, ni optimalna izbira glede na vedno vedje
zahteve do oblacila. Dobre lastnosti naravnih
in umetnih materialov zdruZujejo sodobni
»pametni materiali«, ki so sicer izdelani iz
umetnih snovi, vendar pa se odlikujejo po
udobnosti, toplotni prevodnosti, zra¢ni prepu-
stnosti in podobnih lastnostih, znacilnih za na-
ravna vlakna. Flis in Gore-Tex sta izdelana iz
lahkih umetnih vlaken, a vendar »dihata«. Pa-
metne materiale cenijo plezalci, kolesarji,
smucarji, $portniki in popotniki. Med najno-
vej$imi trendi naj omenim netkane materiale
--moderne izpeljave znane klobucevine — ki bi
utegnile postati celo okolju prijazne, ¢e bi le
proizvajalci izkoristili mozZnosti reciklaze, ki
jih omogoca ta tehnologija.

Ceprav »smartwear« zastopa aktivno Zivlje-
nje, survivalizem, nasprotje pomehkuZenene-
mu Zivljenju in pomehkuZeni modi, je le eden
od urbanih stilov. Po oblekah iz pametnih ma-
terialov pretezno posegajo uporabniki, ki se
naravi izpostavljajo v prostem ¢asu, za hobi in
rekreacijo.

Pametnim oblekam se zdaj pridruzuje tehno-
logija. Obleka in tehnologija se povezujeta v
nov sistem, za katerega Se ni jasno, kako bo
izgledal. Bomo v prihodnosti nosili obleke, ki
so podobne tehni¢nim napravam, ali naprave,
ki bodo podobne oblekam? Odgovor je odvi-
sen od zornega kota. V vsakem primeru pa no-
va smer zdruzuje dva vidika: tehni¢ni vidik
obleke in »oblacilni« vidik tehnike.

Obleka predstavlja mejno podrocje med tele-
som in zunanjim svetom. Kot ¢vrst materialni
ovoj §¢iti telo pred okoljem. Ta meja med fizi-
som in okoljem je zadnje podrocje, ki ga osva-
ja tehnologija. Tehnologija ni ve¢ samo nekaj,
s ¢imer se obdajamo, ampak tudi nekaj, kar si
vstavljamo v telo. Vse pogostejsi so razli¢ni
tehnoloski vsadki, kot denimo majhne mikro-
elektronske podkozne sonde za doziranje in-
sulina pri diabetikih, sréni spodbujevalci itd.
Obleka, ki jo naseljuje tehnologija, opusca
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svojo varovalno funkcijo in prevzema bolj ak-
tivno oziroma interaktivno vlogo med telesom
in okoljem. Prepustiti svoje telo tehnologiji pa
pomeni tehnologijo ne samo potrebovati, pac¢
pa ji tudi zaupati.

Obleka kot socialni prostor

Povezava tehnoloske naprave in oblacila po-
meni vstop tehnologije v socialni prostor
obleke. Zgodovina obleke in kostuma je dol-
ga tisoce let. Oblacenju je dala pomen in vlo-
go, ki je naprave ne morejo zastopati. Razi-
skave nosljive tehnologije so do sedaj social-
ne pomene obleke zanemarjale. Oblikovalci
inteligentnih oblek so se Sele nedavno zaceli
zavedati subtilnih odnosov med obleko in
uporabnikom. Razmisljati so zaceli o tem, ko-
liko odlocitev je treba sprejeti vsak dan pri
oblacenju nogavic, spodnjega perila, hlac,
srajc, obleke in plasca, od Cesa so odvisne te
odlocitve, pa tudi o tem, kako naj se ujemajo
posamezni deli v barvi in obliki, da bi kot ce-
lota posredovali sporocilo, ki ga Zeli oddajati
uporabnik svoji okolici. Take dileme pov-
prec¢na Zenska vsak dan — bolj ali manj uspe-
$no — obvlada, ne da bi trenila z o¢mi, za teh-
nologe pa predstavljajo novo problemsko po-
lje. Da bi tehnologija komunikacijskih naprav
lahko postala sestavni del oblacil, bo morala
osvojiti tudi subtilno igris¢e obleke, kjer pote-
ka medc¢loveska komunikacija. Seveda pa in-
terakcija tehnologije z obleko poteka v obe
smeri. Tudi tehnologija prinasa v ta spoj svojo
specifiéno mrezo pomenov.

Morda pa bi temu spoju bolje ustrezala bese-
da »zakon«. Nedvomno imata obleka in teh-
nologija razli¢na spolna predznaka, s tem pa
tudi razlicne vrednostne polozaje v druzbi.
Oblacenje in modo tradicionalno povezuje-
mo z zenskim spolom, medtem ko je tehnolo-
gija moSka domena. Inteligentna obleka pro-
movira moske oblacilne vrednote. Oblacila
so za moske stvari, ki »delujejo«. To lahko
ugotovimo, kadar opazujemo moskega pri
nakupovanju oblek. Bolj kot odsev v zrcalu
bo moskega preprical funkcionalni detajl, na
primer poseben Zep ali zapenjanje, pa eprav
obljublja obvladovanje namisljenih situacij, v
katerih se uporabnik nikoli ne bo znasel. Mo-
$ki se zabavajo z obleko, kadar jih ta spominja
na opremo; verjetno gre pri tem za oporo pri
identifikaciji s konvencionalno mosko spolno
vlogo. Z inteligentno obleko se oblacenje seli
v domeno moskega spola, sistemi moci pa
prodirajo na podroc¢je feminilnosti. Nam
morda prihodnost grozi z zaplembo dragoce-

nega prostora, kjer so doma uZzitek nad povr-
Sino telesa, narcisoidnost, zapeljevanje in ti-
so¢ drugih oblik neverbalnih komunikacij?

Inteligentna obleka je nova oblika »power su-
it«. Je obleka moci v dobesednem pomenu be-
sede, saj jo napaja baterija, kot tudi v simbo-
licnem smislu, saj je del mreze uporabnikov
prestizne komunikacijske tehnologije. Ne na-
zadnje se pomudimo $e ob imenu, ki ga je
obleka primozila s tem, ko je vstopila v zvezo s
tehnologijo. Brez sprenevedanja lahko ugoto-
vimo, da gre pri delitvi na »pametne« in »neu-
mne« za delitev na tehnoloSko druzbo in na
druzbo zunaj tehnologije. Besedi pamet in in-
teligenca sta se v sodobni tehnoloski druzbi
sprijeli s svetom objektov, kjer »pamet« nara-
§¢a z vsakim dodanim ko$¢kom tehnoloske
opreme.

V takSnem »inteligenénem« diskurzu oblace-
nje in moda nista »smart«, saj so vanju vpisane
Stevilne iracionalne vsebine. S »pametjo« ni
povezano niti izdelovanje oblek; kvecjemu z
veséino. Konfekcijske delavke povsod po sve-
tu spadajo med najslabse placano delovno si-
lo, v tretjem svetu pa smo price tudi grozljive-
mu izkoriS¢anju Zensk in otrok v tekstilni in-
dustriji.

Ceprav tehnologijo zelo zanima, kako bi se
polastila te »neumne« stvarnosti, pa bi bilo
od nje naivno pri¢akovati, da bo izboljSala
obstojece odnose. V zadnjih nekaj letih so ta-
ko tehnoloske firme kot tudi proizvajalci
oblacil ugotovili, da bi bila nosljiva tehnolo-
gija lahko priloznost za osvojitev trga v sek-
torju oblacilne industrije, ki jo zaznamuje
ekstremna cenovna tekmovalnost. Levi’s in
Philips sta nedavno lansirala rezultat sodelo-
vanja: mobilne telefone in MP3 predvajalni-
ke v jopic¢u. Lani je North Face predstavil
svoj inteligentni produkt -- elektri¢no ogre-
vani jopi¢, Samsonite pa je predstavil »inteli-
gentno« noSo za potovanje. V nasprotju s
tehnologijo pa konfekcijska industrija stagni-
ra, saj Ze dolgo ne more ponuditi ni¢ novega
in izvirnega. Majhni proizvajalci propadajo,
uspevajo le velika podjetja, ki se zdruzujejo v
gigantske korporacije, da bi lahko obvladali
razprseni globalni trg. Tehnologija ni usmer-
jena v resevanje obstojecih druzbenih pro-
blemov, pa¢ pa v iskanje novih izzivov, ki bo-
do ljudem spodbudili Zelje v smeri, kakSni bi
Zeleli biti. »Cez 10 let bo imel vsak kos oblacil
nekaj elektronike,« pravi Akseli Reho, di-
rektor podjetja Clothing+. »Vprasanje je le,
kako naj to naredimo?«
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Obleka in skupnost

Snovalci projekta Clothing+ se sprasujejo, na
kak$no potrebo naj bi inteligentna oblacila
odgovorila. Vecina ljudi namrec¢ cisto dobro
shaja tudi brez smart oblek, dalo pa bi se sha-
jati celo brez mobilnih telefonov in notesni-
kov. Dober primer interakcije mobilne tehno-
logije in obleke prestavljajo bikemessengers —
kurirji na kolesih, ki svojega poklica ne bi mo-
¢gli opravljati brez prenosnih komunikacijskih
naprav. Najbolj znani so tisti z ulic San Franci-
sca, ki so navdihnili tudi kultnega pisatelja ki-
berpunka Williama Gibsona, da jih je vkljucil
v svoj roman Virtual Light in s tem kanononi-
ziral v nepogresljiv del kiberkulture. Videz
kurirjev na kolesih je spoj robustnega fizisa,
primitivne mobilnosti in sodobne komunika-
cijske tehnologije. Torbe s Sirokimi naramni-
cami in Zepi za mobilni telefon, walkie-talkie,
dlan¢nik —modni trend izpred dveh let -- prav-
zaprav izvirajo iz opreme teh urbanih noma-
dov.

Bikemessengers sicer predstavljajo skrajni od-
mik od korporativne kulture, obenem pa od
nje Zivijo. Biti sel na kolesu je hkrati poklic in
nacin zivljenja —ideja, ki je bila v¢asih rezervi-
rana za umetnike in ostale svobodnjake. Sli na
kolesih so samoorganizirani posamezniki,
hkrati pa predstavljajo specifi¢no urbano sub-
kulturo.

Vizija nosljive tehnologije je postati osebni
asistent v vsakdanjih situacijah. Obenem pa
tehnologija ljudi »osvobaja« v smislu socialne
soodvisnosti. Zastavlja se vpraSanje, kako bo-
do ljudje sodelovali drug z drugim v prihodno-
sti, na kak$en nacin bodo oblikovali skupno-
sti. Skupnost pomeni pomagati drug drugemu,
deliti vrednote, upravljati in ustvarjati; pome-
ni razmerja, ki koristijo vsem ¢lanom. Zanimi-
vo vizijo predstavlja ideja, ki jo zastopa zgoraj
omenjena univerza v Oregonu. Njeni razisko-
valci menijo, da se bodo skupnosti uporabni-
kov nosljivih rac¢unalnikov oblikovale na po-
doben nacin, kot se oblikujejo skupnosti v
medmrezju -- virtualnem prostoru.

Zdi se, kot da si je univerza Oregon sposodila
naslov za svoj krovni projekt s podro¢ja obla-
¢enja. Njihov projekt se namre¢ imenuje »no-
sljive skupnosti« (wearable comunities), to,
kar je v svojem bistvu tudi oblacenje. Z obleko
namre¢ ljudje simboli¢no izkazujemo pripa-
dnost doloceni skupnosti. Obleka plus sku-
pnost pa je enako kultura -- to, kar je tehnolo-
gija doslej pogresala.
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